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* Introduccidon

inversion en marketing de influencers ha
aumentado solo en 2024 un 59% segun IAB Spain. Estas
cifras demuestran que la apuesta por esta forma de
comunicacion con la audiencia por parte de las marcas
es decidida. Sin embargo, aun son muchas las
preguntas que permanecen sobre cudles son las
acciones y los factores que hacen que una campafia
de influencer marketing funcione, basando el
conocimiento en el ensayo y error.

_—RTaaia - ; La

"

Desde Keepers, agencia lider en influencia creativa y Kolsquare, la plataforma para la
gestion 360 de camparfias con influencers, hemos querido averiguar de un modo mMds
profundo sobre los factores que determinan el éxito en este tipo de estrategias de
marketing. Para ello hemos realizado una investigacion en la que mostraremos el impacto
que tienen en los resultados las camparias creativas con influencers. Kolsquare se ha
encargado de la extraccion de datos clave y de su andlisis y Keepers ha extraido los
principales aprendizajes y fendencias.

A lo largo de estas paginas hemos analizado algunos de los casos mas sonados en
influencer marketing de los ultimos meses para hallar puntos de coincidencia en el éxito y
también aprender de estas experiencias de la mano de sus profesionales.

;,Qué hemos analizado?*

Con las diferentes herramientas de Kolsquare, en especial Reporting, Audience Overlap y
cada perfil del influencer y la marca, hemos analizado:

1. Resultados de la 2. Impacto en el perfil
campana: reach, de la marca:
impresiones, ER, EMV, crecimientode
views... fodos los datos seguidores, crecimiento
de impacto del enER y cualquier otfro
contenido de la dato que resulte de

3. Impacto en el perfil
del influencer:
crecimienfode
seguidores, crecimiento
en ER y cualquier ofro
dato que resulte de

campafa. Podemos interes y c1ue se recoja interes y ciue se recoja
e e

dentro del periodo de

destacar algun post en dentro del periodo de
la campafia.

concreto, péero el la campafia.
objetivo es tener una

vision ?enerol del

impacto generado.

Te invitamos a conocer los resultados de esta investigacion y los secretos de las campafias
de influencer marketing de mayor éxito.

+ Sergio Barreda, CEO & fundador de Keepers - sergio@keepers.es
* Ana Moyano, Marketing Manager de Kolsquare - ana.moyano@kolsquare.com
+

- J
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Caldo para paella Valenciana - ESTELLA GALICIA Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA

¢Qué hace una marca de cervezas
creando un caldo para la comida mas
(P.\*DD P‘qk <4 popular de la Comunidad Valenciana, la

paella? Este fue el juego de provocacion

de Estrella Gdlicia junto con la popular
creadora de contenido 'Gioconda Ros'
(@gioconda_ros) y que supero los 200K de
o visualizaciones en pocas horas. Y todo para
demostrar que la marca respeta las

recetas tradicionales, como la de la paella
valenciana o la de su propia cerveza.

[0€ Kotsquare keepers


https://www.youtube.com/watch?v=FzIMGy9UUek
https://www.youtube.com/watch?v=FzIMGy9UUek

Caldo para paella Valenciana - ESTELLA GALICIA Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA

+11,3% ., ™ [ legaron a
seguidores 7 162K seguidores

de 27K a 30K v +0.6%

@gioconda ros : el

(_;'il%réelé +1,84 84 puntos
potenciales 1mpresiones credibilidad
alcanzados estimadas de la audiencia

GENERO AUDIENCIA TOP 3 PAISES

Hombres
30%

Argentina  Espafia Chile

XI0 .

EL CASQaRE E

No siempre es
necesario recurrir a
mego influencers para A

obtener resultados o
solidos.

La marca aprovechd
el debate sobre la
autenticidad de la paella
para captar la atencion
del publico.

La eleccion de un

perfil micro permitio
mMaximizar el impacto
y alcanzar a una
audiencia realmente
inferesada.

@ kolsquare keepers


https://www.tiktok.com/@gioconda_ros/video/7470885621880458518

La Tagliatella x Wallapop

g

Lo Teghiatells
—

E:} wallapop

ah
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iLlevarte u de La Tagliatella a
casa es posi restaurante se alid con
Wallapop para darles una segunda vida a
su decoracion. Una accion donde junto

Ilgunos influencers como Benja Serra
(@Benjaserra) se consiguid conectar ¢
una , audiencia  joven vy

corfrsocién organica  en

inesperado.

“Lo mejor de participar en esta campafia
Tagliatella x Wallapop fue la libertad creativa
absoluta que me dieron para realizar un

@ kolsquare

contenido que encajaba a la perfeccién con mi

keepers



La Tagliatella x Wallapop

+6,9%
seguidores

de 329K a 352K

@benjaserra

\

-
+823K
clientes

potenciales
alcanzados

\_ J
GENERO AUDIENCIA

Hombres
25%

La Tagliatella x
Wallapopconectd con
una audiencia joven

~ cada vez mas
inferesada por la
sostenibilidad.

Su autenficidad
genero credibilidad y
aumento la interaccion
en redes sociales.

La colgboracion con
Benja Serra permitio
una comunicacion
organica y aufentica,
Maximizando el
engagement.

@ kolsquare

impresiones
estimadas

Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA

Ganaron

433 seguidores

+0,3%

4 )

85 puntos

credibilidad
de la audiencia

\_ J
TOP 3 PAISES

México  Espafia Argentina
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https://www.instagram.com/benjaserra/

Peldanyos cuelta los guantes - MILANUNCIOS Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA

iPeldanyos colgé sus guantes en
Milanuncios! Tras su participacion en ‘La
Velada del Afo'. El influencer se alio con
Milanuncios para subastar mediante un
concurso los guantes wusados en el
combate, conectando con la comunidad

mm " joven desde lo emocional y lo inesperado,

i donde la creatividad reforzé el valor de lo
@% que ya tuvo una historia.
*.—x'.,‘-:}%

"Con esta accion junto a Peldanyos
conseguimos conectar con la
audiencia a través del contenidoy
del entretenimiento, posicionando a
la marca como un activo valioso y
no como la protagonista"

iAigo Vallejo,
PR & Content Manager de Milanuncios

1,41M 6,2% ©) 790K €117K

Reproducciones Tasa de Clientes potenciales Earned Media
Engagement impactados Value

@ kolsquare keepers



Peldanyos cuelta los guantes - MILANUNCIOS

+42%

seguidores
@peldanyos

4 B\
+/90K +1,73M
clientes L
potenciales 1mpresiones
alcanzados estimadas

- Y,

Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA

Ganaron

3000 seguidores

+7.9%

milanuncios)

4 )

90 puntos
credibilidad
de la audiencia

GENERO AUDIENCIA

La campafia aprovecho
el impacto de "La Velada
"y el carisma
de Peldanyos
para conectar desde el
humor, la emociony la
autenticidad.

El enfoque creativo,
potencio la visibilidad
de Milanuncios como

plataforma de segunda
MAanNo entre nuevos
publicos.

La colaboracion generd
beneficios mufuos:
., posicionamiento y
visibilidad para la marca'y
crecimientode
comunidad e interaccion
para el creador.

g kolsquare

\_ J
TOP 3 PAISES

Argentina  Espafia  México
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https://www.instagram.com/peldanyos/?hl=es

El gran salto de Lola Lolita - MILANUNCIOS Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA

cios para demostrar la
ad de los productos
asi con la

prejuicios sobr
generan

"El Gran Salto de Lola Lolita mezclé

los ingredientes perfectos de

riesgo. sorpreix y naturalidad 7
concluyeron enlla r@ erfe

de un conteggglo de cali ; _
Magali Rey, ,

Directora de Marketing de Milanuncios

V' m

0 167%  » €253k 194K RANG23
Tasa de ‘ Eornedmid b Likes ' Comentarios
Engagement ‘,_ Value L i

= .. = ™
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https://www.youtube.com/watch?v=K_9cyoT_WFg
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El gran salto de Lola Lolita - MILANUNCIOS

+300K - . llegaron a
seguidores . e 42K seguidores

de 121M a12.4M

@lolalolita

4 )

4 N\
+18M
Clier%es : , /6 puntos
potenciales 1mpresiones credibilidad
alcanzados estimadas de la audiencia
4 Y  TOP 3 PAISES

GENERO AUDIENCIA
- 18-24

27%

aNos

63,35%

/ México  Espafia Argentina

Accion de alto impacto

visual y emocional que
genero viralida
atencion en redes.

El contenido se viralizd
por ser arriesgado,
muy visual y alineado
con los nuevos codigos .
del entretenimienfo. P =,
] . (= : A}f_ﬂl;ﬁf_m_;_l'f’:ﬂ
A . Gofficmmax s _

i

La participacion de Lola
Lolita asegurd una
conexion difecta con
el publico objetivo y
ampilifico el dlcance
del mensaije.

keepers

@ kolsquare


https://www.instagram.com/lolalolita/

Beefeater Black Mission Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA

"Ventura y Carliyo fueron clave en el éxito de
una accién de marca que se hizo grande a la
utilizacion de estos dos talentos. La conexion

de la historia y la naturalidad con la que
ambos integraron el mensaje de marca en

sus contenidos generaron el efect

viral que buscabamos integrando d m_
eficaz y eficiente creatividad + influenci

Maria Crespo,

Connections Specialist en Pernod Ricard

2M 0,6%© 323K €162K

Impresiones Tasa de Clientes potenciales Earned Media
Engagement impactados Value

g kolsquare keepers


https://www.instagram.com/venturasscristian/?hl=es
https://www.youtube.com/watch?v=QBzST7hZjqE
https://www.youtube.com/watch?v=QBzST7hZjqE
https://www.instagram.com/carliyoelnervio/?hl=es

Beefeater Black Mission

+2,5%

seguidores
@Carliyoelnervio

+5,2%

seguidores
@venturasscristian

4 )
+1 Q6M
clientes
potenciales
alcanzados

NG /

GENERO AUDIENCIA

La campafa combind
entretenimiento y
storytelling pard
generar cohtenido
auténtico y viral.

La mezcla de
audiencias
especializadas y
mMainstream permifio
llegar de forma efectiva
al publico objetivo.

Los perfiles mid-tier,
con alto engagement,
demostrardn Ser mas

eficaces que figuras
mMainstream para esta

estrategia.

g kolsquare

1
LW

+2,09M

impresiones
estimadas

N g-mé Llegaron a

Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA

e B 26K séguidores

+0,8%

4 )
96 puntos
credibilidad
de la audiencia

\_ J

18-24
anos

44 5%

TOP 3 PAISES

USA Espafia  Rep. Dom.
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https://www.instagram.com/carliyoelnervio/?hl=es
https://www.instagram.com/venturasscristian/
https://www.instagram.com/venturasscristian/

Corte ondulado - LAY'S GOURMET Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA

mads ondula

e
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https://www.instagram.com/reel/DDuyfHEC6Bj/?utm_source=ig_web_copy_link
https://www.instagram.com/reel/DDuyfHEC6Bj/?utm_source=ig_web_copy_link

Corte ondulado - LAY'S GOURMET

Parciciparon

@goicoechea
@galagonzalez
@violeta
@elenafuriase
@marcelafersaez

+6,61M

clientes
potenciales
alcanzados

+6,47M

impresiones
tocales

Alcanzamos

363K EMV

con el pertil de marca

La campafia aposto por
una ideqa creafiva que
fusiono productoy
tendencia que destaco
en un contexto lifestyle.

El uso combinado de
macro y microinfluencers
permitio amplificar el
mensaje de forma
efectiva, generando un
EMV supeérior a 363K<.

La afinidad real entre |os
perfiles elegidos y el
concepto de’campafa
fue clave parallegar a
altos niveles de visibilidad
e inferaccion.

Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA

L legaron a

5,3K seguidores

+0,5%

gaufmd“

/1 puntos
credibilidad
de la audiencia

932

comentarios

keepers



https://www.instagram.com/goicoechea/
https://www.instagram.com/galagonzalez/
https://www.instagram.com/violeta/
https://www.instagram.com/elenafuriase/
https://www.instagram.com/marcelafersaez/

¢En qué piensan los papines? - NEONAIL Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA

X ¢En qué piensan los Papines? Maria

N ‘!“s Pombo se unié a NEONAIL para lanzar una
coleccion de esmaltes inspiradas en los

comentarios humoristicos de su padre

a HSAN sobre sus ufias. La marca aprovecho esta
dinamica familiar tan conocida por sus

pﬂpleS? seguidores logrando mas de 2,6 millores de
" visualizaciones.
EQONAIL

6,6M 41% 3,4M €400K

Impresiones Tasa de Clientes potenciales Earned Media
estimadas Engagement impactados Value

@ kolsquare keepers


https://www.youtube.com/watch?v=6dWfiRtKcO0
https://www.youtube.com/watch?v=6dWfiRtKcO0
https://www.youtube.com/watch?v=6dWfiRtKcO0

¢En qué piensan los papines? - NEONAIL

Contaron

con LA inTluencer

@mariapombo

4 )
+3,3/M
clientes

potenciales
alcanzados

+06,6M

impresiones
estimadas

J

Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA

| legaron a

128K seguidores

+0.2%

NEQONAIL

4 )

/8 puntos
credibilidad
de la audiencia

GENERO AUDIENCIA

Hombres

Se aposto por una
narrativa personal
autentica, rompiendo
con los clichés
habituales del
marketing de belleza.

El humor y la naturalidad
de la historia familiar
generaron una fuerte

conexién emocional con

la audiencia.

La creatividad y el
enfoque original se
tradujeron en un alto
impacto en redes,
gracias al engagement
de su comunidad.

@ kolsquare

\_ J
TOP 3 PAISES

Espafia  México

keepers


https://www.instagram.com/mpombor/

El juicio - VICIO & MILFSHAKES Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA

! Cuan!o pensdbamos que
la carcel, jpero no!

convirfieron un falso juici
pafia para lanz
MILF(shakes)". Con

“Esta colaboracioén resulté en una campaia
creativa y provocadora basada en un combo
exclusivo, amplificada por influencers de
distintos niveles. El storytelling se construyé sobre

los fundadores de ambas marcas -Nil Ojeda 'y

Aleix Puig-, como protagonistas de una parodlq
estilo juicio medidtico, lo que gek irali
conversacion orgdanica’y
posicionamiento auda

Juan Miguel Minguez
COO & Socio en MilfShakes

s

13.2M 2 8%

Reproducciones Tasa de
Engagement

[0€ Kotsquare keepers


https://www.youtube.com/watch?v=WO6gZAJyb3Y
https://www.youtube.com/watch?v=WO6gZAJyb3Y

El juicio - VICIO & MILFSHAKES

+180K B
seguidores .

en Instagram y TikTok -

_@nllO]eﬁl z’ |‘ i.i'/r‘f

4 N
clientes TO,-L
potenciales 1mpresiones
alcanzados estimadas

N J

Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA

| legaron a

260K seguidores

VICIO

4 )

80 puntos
credibilidad
de la audiencia

+0.9%

GENERO AUDIENCIA
18-24
dNOS

61,7%

Se uso una narrativa
provocadora, que
capto la atencion del
publico sin parecer
publicidad.

El misterio y el
storytelling mantuvo ala
audiencid enganchada,
generando eXpectacion
real antes de revelar
la accion.

La colaboracion
perfectamente alineada
con su comunidad, se
tradujo en un alcance
masivo y mucho
engagement.

g kolsquare

\_ J
TOP 3 PAISES

Argentina  Espafia  México
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https://www.instagram.com/nilojeda/

Coleccion Woman - NUDE PROJECT

Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA

viral. Con dos figuras muy opues’rcs‘

ae .

.con los  esfereotipos lase,
- ec Gndo o a
{1

i
eneraciones, cor i
y distintas o
il e
—Fedes desdedl ‘

- Fedes W
P ————
- LY ¥
i

/

185%0

Tasa Earned
Engogemenf Value

g kolsquare
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https://www.instagram.com/reel/DFV7i54OW-P/?utm_source=ig_embed
https://www.instagram.com/reel/DFV7i54OW-P/?utm_source=ig_embed

Coleccion Woman - NUDE PROJECT

+Q0,5%

seguidores
@belenesteban

+0,9%

seguidores
@vicmabor

\

p
+1,1/M

clientes
potenciales
alcanzados

\_ J
GENERO AUDIENCIA

Hombres
17%

La combinacion de dos
perfiles opuestos pero
complementarios
reforzo el mensaje de
diversidad.

Se genero conversacion

redl y masiva, con gran

notoriedad a través de
perfiles muy
reconocibles.

~ Eldlfo nivel de
interaccion confirma el
inferes del publico,
posicionando ala marca
entre distintas
generaciones.

@ kolsquare

+/14K

impresiones
estimadas

Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA

Ganaron

30K seguidores

+2,7%

NUDE PROJECT®

4 )

32 puNntos
credibilidad
de la audiencia

\_ J
TOP 3 PAISES

Espafia  México

keepers


https://www.instagram.com/belenestebanmenendez/
https://www.instagram.com/vicmabor/?hl=es

FANTA SNACK LEAGUE Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA
&
equipo
| .

cers que animaban

| k - > ______!-;._‘i v
s INALK LEAGUE | - comonocones ceammos conroma =
. Los mas votados llegaron a la final en el
i : ' Coca-Cola Music Experience, llevando la
“inferaccion y la diversion a otro nivel.

&

¢ kolsquare keepers


https://www.tiktok.com/@yosoyplexx/video/7377100242384080160
https://www.tiktok.com/@yosoyplexx/video/7377100242384080160

FANTA SNACK LEAGUE

+11.45%

seou1dores de media
de™todos 1os creadores

/

+30K

comentarios

-

+22K

guardados

‘Se qposto por
_influencers muy
diversos, conectando
con disfintos nichos
dentro del publico
joven.

La campafia extendida
en el fiempo acumulo
visibilidad, inferaccion

y por’rlupoaon.

La gamificacion junto al
contenido coloboromvo
mantuvo el interés y
reforzo el vinculo

emocional con la marca.

@ kolsquare

1mpr6810nes
tocales

Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA

Ganaron

+0,9% seguidores

Llegando a 52K

+5K

compartidos

keepers



Calendario de adviento de Ibai - CARREFOUR Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA

Engagement
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https://www.youtube.com/watch?v=tGxRusWqk1c

Calendario de adviento de lbai - CARREFOUR Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA

+0,07% s A Ganaron
seguidores S, o W 11K seguidores
'@Lal Y- " L A 178 Carrefour
4 ) 4 )
4N
;gfe"rfgé?'v' oW/ | S5 puntos
potenciales impresiones credibilidad
alcanzados estimadas de la audiencia
- / \_ /
GENERO AUDIENCIA Y@ TOP 3 PAISES
°° +1,2M
likes
totales
\ Mexico Espafia  Argentina

EL CASO-DE EXITO

Apostar por lbai Llanos | Qt - CAIENDARIO)
que) cloveppqro conectar Q " ADVIENTO
con el publico joven'y
convertir un producto
cldasico en un | enomeno
viral.

Se generd un gran
engagement,
especialmente en
TikTok, gracias a una
figurainfluyente

multiplataforma.

Carrefour supo.
‘ovechar al maximo
ianza: mas de 44,8M

personas alcanzadas
un EMV de 2,52M <€

@ kolsquare keepers


https://www.youtube.com/@IbaiLlanos

Lola Lolita & DORITOS Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA

Lola Lolita encendié el debate al
\ protagonizar una escena viral en la que
una espectadora le llamaba la atencién
por hacer ruido comiendo Doritos en el

=
cine. Lo que parecia algo espontdneo
. acabo siendo una campafia muy_crujiente

de Doritos que hizo mucho ruido en redes,
literalmente.

€31K

Earned Media
Value

263K 54%

Reproducciones Tasa de
Engagement

[ kotsquare keepers


https://www.instagram.com/p/DFs_6nWuNZD/
https://www.instagram.com/p/DFs_6nWuNZD/

Lola Lolita & DORITOS Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA

+100K B | lccaron a
seguidores : 85,8K“§e9uidores

+2.3% { +0,02%

+89,9K +263K  |REVapees
potenciales impresiones credibilidad
alcanzados estimadas de la audiencia

GENERO AUDIENCIA TOP 3 PAISES

Sl | 15-24
anos

56,2%

Argentina  Espafia  México

EL CASO DE EXITO
* r

=

Se aposto por el efecto
sorpresa y la polemica

para generar confusion
y nanfener a la
audiencia enganchada.

El conflicto genero
expectacion y viralidad
provocando
conversacion real.

Contar con Lola Lolita
aseguro el alcance enfre
| audiencia joven.

g kolsquare keeperS


https://www.instagram.com/lolalolita/

Fibra "inFInita - FINETWORK Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA
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https://www.instagram.com/p/DF-fucONtuI/?utm_source=ig_web_copy_link&img_index=10
https://www.instagram.com/p/DF-fucONtuI/?utm_source=ig_web_copy_link&img_index=10

Fibra "inFlnita - FINETWORK Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA

Collab ™ & oo by Consiguieron

con 100 creadores e e 33,4M impresiones

@joaquinarte : finetwork

4 )

+25 4|V| 82 puntos

clientes credibilidad

potenciales de 1a audiencia

TOP 3 PAISES

México  Espafia Argentina

Se logré un impacto
mMasivo sin perder
conexion con distintas
audiencias.

La libertad creativa fue
clave para generar
contenido auténtico, con
una tasa de credibilidad
del 82%.

La campaiia reforzo
~elvinculoentre
Finetwork y la audiencia
joven digital.

@ kolsquare


https://www.instagram.com/joaquinarte/

PHILIPS COFFEE LEAGUE Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA
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PHILIPS COFFEE LEAGUE
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@andreagarte
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cllen‘ces
potenciales
alcanzados
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GENERO AUDIENCIA

Philips aposto por
creadores amantes del
cafe para conectar
desde la autenticidad y
el contenido
aspiracional.

La campafia logro
posicionar la

experiencia del café
en casa como algo cool
y accesible.

Conmas de, 4N\ de
clientes potenciales Y
1.5M de imp re3|ones [e
"Coffee Leogue dejo
claro que €l cafe
tambien es viral.
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Diego Nister & BIFRUTAS

+3%

engagemente _
durante la campana

@diegxnister

\

p
+2,19M

clientes
potenciales
alcanzados

\_ J
GENERO AUDIENCIA

Hombres
30%

Se conecto
emocionalmente con
la audiencia con una

narrativa original
y muy humadna.

La integracion natural
de Bifrufas en la historia,
sin forzar el mensaje
de marca, elevo 14
credibilidad del
contenido.

La campaiia genero un
mgoc o real’ mas de
M de personas
alcanzadas y una
credibilidad por encima
de los 90 puntos.

@ kolsquare

+417M

impresiones
estimadas
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No me regales flores, regdlame margaritas - DOMINO'S Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA
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+0,4% Fll [1ecaron a
seguidores R ‘ 205K seguidores

+1,5K +0.2%
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4 Domino’s

(@clersssss

N
ézér?%gg K +1,16M 86 puntos
potenciales impresiones credibilidad
alcanzados estimadas de la audiencia

GENERO AUDIENCIA TOP 3 PAISES

Unaidea sencillay
divertida que conecto
con el publico joven
desde el humor y la
autenticidad.

Sello personal que
genero contenido

cercano impulsando una
participacion activa de
su comunidad.

El enfoque creativo.
la eleccion del perfi
adecuado se fradujeron
en un impacto réeal
y medible.
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la previa al ol festival con com
mezglaba cafe, musica
pers nalidad. La marca consigui¢ meter su

GaConversacion eurovisi Q.. .yen el

T

“"Poder crear desde |
mueve, con auténticid
hace que esto f

Luc Loren,
Creador de coptenido

e
. es lo que
jone de verdad.”
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Objetivo: Tommy Cash - NESCAFE

n NO
+3,2%
seguidores
@fizpireta

+0,04%

seguidores
@1lucloren
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+2,08M
clientes
potenciales
alcanzados
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GENERO AUDIENCIA

Hombres
29%

Muijeres
71%

La comﬁ\qﬁq logro mas

de 2M de cliéntes
potenciales alcanzados
y una comunidad muy
receptiva.

La eleccion de perfiles
con audiencias fieles y
confenido afin al
universo Eurovision
genero una conexion
real con el target.

El uso combinado de
plataformas permitio
maximizar resultados.

g kolsquare
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estimadas

Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA

+5,7K

seguidores

+1K

@uyalbert

/

credibilidad

-

80 puntos

de la audiencia

\

J

TOP 3 PAISES

México  Espafia Argentina

keepers


https://www.instagram.com/fizpireta/
https://www.instagram.com/lucloren/
https://www.instagram.com/uyalbert/

Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA

CONCLUSIONES

@ kolsquare keepers




Keepers & Kolsquare - INFLUENCIA CREATIVA

(

CONCLUSIONES X

Sin creatividad, no hay retorno

Algunas de las acciones de influencer marketing mds
destacadas durante el afio pasado fienen un
ingrediente en comun: una idea creativa que resuena
con fuerza en la audiencia y que, en ocasiones, es
capaz de trascender a la propia comunidad del
influencer e incluso dar el salto a los medios de
comunicacion. Asi se demuestra lo efectivo que puede
resultar para las marcas frabajar con un perfil Unico y
altamente alineado con la audiencia objetiva.

~N

Uno de los casos mds relevantes fue el salto en paracaidas de Lolalolita junfo con
Milanuncios. El éxito creativo de la campafia se debid a varios factores clave. En primer
lugar, el elemento de riesgo inherente al salto en paracaidas generd una gran curiosidad y
expectacion, lo que se tradujo en una alta viralidad en redes sociales y, sobre todo, el perfil
de la influencer.

Por otro lado, el humor estd presente en muchas de las campafias, como formula para
conectar de un modo mds cercano. En el caso de la campafia de Tagliatella, utilizar un
canal novedoso como Wallapop y la colaboracion con Benja Serra, un influencer conocido
por su estilo humoristico y cercano, fue fundamental para el éxito de la camparia. ' +

+

Los perfiles micro
demuestran su poder creciente

Acciones como la readlizada por Estrella Galicia junto
con Gioconda Ros, con apenas 27K seguidores,
consigui6 mas de 1.8 millones de impresiones y un
Media Value de 226.000 euros, cifras que evidencian
que una idea original bien ejecutada se puede hacer
viral en poco tiempo. Del mismo modo, Finetwork con
su estrategia de involucrar a mas 100 perfiles de
diferenfes tamafios y audiencias -incluido el del
exfutbolista Joaquin Sanchez- superd numeros récord
sobrepasando los 33,4 millones de impresiones. Los
microinfluencers, estan demostrando su poder
llegando a las audiencias masivas de un modo mads
personal y cercano, con estrategias bien ejecutadas, y
donde la clave es otorgar libertad creativa a los

creadores. +
+

J
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Colaboracion de perfiles dispares
para diversificar tu marca
La utilizacion de perfiles -en ocasiones muy dispares-
en una sola accion estd demostrando ser alfamente
eficaz en las estrategias de diversificacion y conquista
de nuevos mercados. Un ejemplo muy claro ha sido el
de la campafa protagonizada por Belén Esteban vy
Victoria Federica para Nude Project. Esta colaboracion
no solo consiguié un media value de mas de €67K, sino
que consiguid alcanzar a mas 700K  usuarios,
ampliando el radio de accion de la-marca a audiencias mas diversas. Otra campafia que
consiguié un éxito notable gracias a la utilizacion de dos perfiles muy complementarios
pero diferentes fue 'Black Mission' de Beefeater. En este caso, la del creador
@Carliyoelnervio y el camarero @Venturasscristian. Esta combinacion consiguié que la
campafia no solo generara visibilidad, sino que también impulsara una conversacion
auténtica alrededor de la marca, objetivo clave de la accion. R
Conceptos creativos que conecten
con la narrativa del influencer
Las campafias mds exitosas se basan en una
colaboraciéon con un influencer o creador que encaje
en brand fit de la marca. Pero la diferencia esta en que
la idea creativa concuerde de manera natural con la
narrativa del perfil. Por ejemplo, en la campafia de
Maria Pombo para NEONAIL, la idea central surgio de
los comentarios espontdneos y divertidos del padre de
Maria, carifiosamente conocido como "Papin’.
Emocion e intriga:
. recetas del éxito en redes
. Crear expectacion en redes sociales a fraves de
‘} : acciones llamatfivas y sorprendentes para la
,‘f E comunidad de un perfil es otro recurso creativo que
. sigue funcionando. Un ejemplo claro es el de Lolalolita y
: su polémica en un cine comiendo Doritos. Este video,
Iritos generd una gran expectacion y debate, dejondo a
A muchos usuarios preguntdandose si se trataba de una
- situacion real o de una estrategia publicitaria.
Ofro caso similar es el del juicio a Nil Ojeda planteado por Vicio. Una unica colaboracion bien
disefiada y con un creador perfectamente alineado con la audiencia objetivo, fue suficiente para
generar mas de 8,19M de impresiones y mas de 6,52M de potenciales clientes alcanzados. A+
- J
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Los squads crean
comunidad y reach

Disponer de una red amplia y diversa
de creadores suele ser de gran ayuda
no solo llegar a millones de usuarios,
sino también penetrar en audiencias
especificas a través de perfiles aofines
a distintos segmentos de la audiencia.
Esto se ve también en la campafia de
Lays dondela combinacién de perfiles
diversos, tanto en tamafio como en
tipo de audiencia, puede amplificar
eficazmente un mensaje de marca.

La participacion de macroinfluencers y microinfluencers evidencié que no es necesario
recurrir unicamente a grandes nombres o celebridades para obtener buenos resultados.

Cuando la eleccion del perfil esta basada en la afinidad real con la marca, es posible lograr
altos niveles de interaccion y retorno, incluso con audiencias mas reducidas pero muy
comprometidas. Algo parecido ha sucedido con otra gran camparia multi perfil, como
"Fanta Snacking League" de Fanta, una competicion entre equipos liderados por influencers
populares. Con esta accion es posible concluir que el disefio de campafias extensas, con
contenido sostenido en el tiempo y diversidad de voces, genera un efecto acumulativo que
maximiza el impacto y la conversacion alrededor de la marca.

+

Busqueda de
performance

La creatividad sin resultados no sirve
para nada. Las marcas buscan con sus
acciones en redes sociales ir mas alla
de la notoriedad. La colaboracion con
los perfiles debe estar ligoda a
resulfados. Asi  lo  demuestran
campafias como la realizada por Ibai
para Carrefour. La exposicion masiva y
el alcance global que Carrefour logro
gracias a la audiencia de Ibai Llanos es
indiscutible y demuestra el valor de
asociarse con un perfil de tal alcance
cuando el objetivo es generar trdfico,
conversiones y conversaciones
alrededor de la marca.

- J
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En una colaboracion no solo gana
la marca, también los influencers

El aumento de seguidores en las marcas durante las
campafias analizadas no es significativo. Las nuevas
formas de consumo de las redes sociales centradas en
contenido afin a los gustos y tendencias de los usuarios
hace que el factor 'seguimiento’ a la marca tenga
menos relevancia. Lo que si apreciamos es que cuando
las acciones si son realmente creativas y significativas
pueden aportar al perfil mucho mds reconocimiento
de marca. La mejor forma de hackear el algoritmo es, precisamente, aliarse con los
influencers y creadores de contenido ya que son ellos los que cuentan con el benepldcito
de plataformas y audiencia. Con esta relacion, la marca logra amplificar su mensaje y los
creadores consiguen consolidar y expandir su comunidad gracias a la asociacion con una
marca relevante, asi lo vemos en perfiles como el de @gioconda_ros.

+
**Crea’rividad sin medida no es suficiente

Las campafias mds brillantes y creativas necesitan datos que respalden su impacto. Un
concepto original y potente puede generar conversacion y notoriedad, pero la métrica nos
permite determinar si esa visibilidad realmente se traduce en resulfados concretos: ¢ A
cudntas personas alcanzamos? ;Que engagement logramos? ¢Hubo conversion real? Es
clave medir no solo impresiones o likes, sino fambién aspectos mds profundos como el
tiempo de visualizacion, la tasa de clics y, especialmente, el retorno sobre la inversion (ROI).
En definitiva, lo que no se mide no se puede mejorar, y lo que no se mejora dificilmente se
puede escalar.

La métrica como brujula
y potenciador

La creatividad abre la puerta, pero son los datos los
que nos indican hacia donde debemos caminar.
Analizar los resultados de campafias anteriores nos
permite identificar patrones de éxito, anticipar
tendencias y ajustar nuestras estrategias con mayor
precision. Por ejemplo, detectar qué perfiles generan
no solo alcance, sino también conversacion auténtica
o conversion, nos ayudard a optimizar futuras
colaboraciones. La combinacion entre creatividad
inspiradora y andlisis riguroso no solo amplifica los
resultados, sino que convierte cada campafa en un

aprendizaje y una evolucion continua. +
+
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Keepers forma parte de APPLE TREE y se ha convertido en la agencia de influencer marketing mds premiada en el
sector y numero uno en servicio al cliente combinando creatividad, autenticidad y un profundo entendimiento de
los tendencias emergentes. Su creatividad liderada por influencers supera las expectativas de sus audiencias y
clientes, entre los que se encuentran marcas y empresas internacionales como Grupo Estée Lauder, Clarins, Kiabi,
Makro, Grupo Pernod Ricard, Multiépticas o Ecovidrio, entre otras muchas. Junto con APPLE TREE forman un equipo
de mas de 160 profesionales en sus oficinas de Madrid, Barcelona y Londres.

Kolsquare es una empresa independiente fundada en 2018 por Quentin Bordage, un ex atleta profesional que se
convirtid en empresario. Para él, Kolsquare es la herramienta de una revolucién que transformard el mundo actual.
El marketing de influencers ahora estd instaurado en nuestras vidas. También es una herramienta poderosa para
cambiar los costes. Fundada en Paris en 2018, Kolsquare ha sido rentable desde el primer afio de lanzamiento con
mas de 100 clientes. Hoy, nuestro impacto es infernacional y con presencia en todo Europa, especialmente en
Espafia y Alemania.
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